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	BCG消費者心理調査�インフレ下の行動変化を捉える
	経済の先行きには不安を感じるものの、支出を増加させる意向のある消費者が増えている。�背景に、長引く物価上昇とそれによる消費行動の構造的な変化が見て取れる
	依然として賃上げが物価上昇に追いついていないと感じる人は8割超。自身の年収も変わっていないと感じる人が過半数を占めるが、二極化も進んでいる
	必需品の支出増に対し嗜好品の支出を抑える通常のメリハリ消費に加え、嗜好品の中でも自己起点/体験性の高いカテゴリーか否かでメリハリをつける行動が見られる
	企業の商品設計・マーケティング等に対し、自分向けではないと感じる商品・サービスを購入する人も一定数存在するが、価値観や趣味に反したものを購入する人は限定的�
	AIを活用した高度な値付けやリコメンド、段階的な複数料金プランの設定等、複雑であっても、自分に適した価格設定を好意的に捉える消費者が多数を占める
	BCG消費者心理調査�調査概要��毎回、7,000名以上の日本全国の�一般消費者を対象に調査��支払意向等の基本設問については、�2000年からの経年データを保有�
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