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The Untapped Climate 
Opportunity in Alternative 
Proteins
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Messages clés
• Un marché en plein essor. D’ici 2035, le marché des protéines alternatives devrait représenter au moins 11% de la consommation mondiale de protéines (contre 2% 

en 2020), et engendrer une réduction des émissions de CO2 de 0.85 gigatonne, soit près de l’équivalent du secteur de l’aviation. Les investissements dans ce 

marché sont passés d’un milliard de dollars en 2019 à cinq milliards de dollars en 2021 (+124% par an).

• Un investissement efficace pour lutter contre le réchauffement climatique. Chaque dollar investi dans le secteur des protéines alternatives permet de réduire 

trois fois plus les émissions de CO2 que lorsqu’il est investi dans le ciment décarboné et onze fois plus que dans les voitures électriques. Malgré ce potentiel, le 

marché des protéines alternatives attire moins d’investisseurs que d’autres secteurs.

• Les jeunes, les urbains et les plus aisés, principaux consommateurs : la connaissance et la consommation de protéines alternatives augmentent en fonction des 

revenus (51% pour les salaires annuels compris entre 0 à 24k$ vs 79% pour les salaires de +200k$), de l’âge (81% pour les 18-25 ans vs 37% pour les 65-99 ans) et du 

lieu de vie (57% pour les ruraux vs 72% pour les urbains).

• Un marché moins connu en France, mais une consommation en hausse : 62% des Français déclarent connaître au moins une catégorie de produits à base de 

protéines alternatives (vs 76% à l’international). La France se situe en bas du classement loin derrière les Emirats Arabes-Unis (88%) et la Chine (83%). En 

revanche, un Français sur deux (48%) déclare consommer davantage de ces produits depuis le début de la crise sanitaire (équivalent à la moyenne internationale), 

principalement grâce à une meilleure prise de conscience des enjeux liés à la santé.

• L’impact environnemental, 1ère motivation à la consommation de protéines alternatives pour 62% des Français. La France est le seul pays du panel à classer 

l’impact environnemental en 1ère position (vs 55% au niveau international). A noter que près d’un Français sur trois (31%) serait prêt à ne consommer que des 

protéines alternatives si cela a un impact positif majeur sur le climat (similaire à la moyenne). Avoir une alimentation plus équilibrée (60%) et le bien-être animal 

(54%) arrivent en 2ème et 3ème position en France, contrairement au reste du panel où l’alimentation équilibrée est en tête (76%).

• Le goût (55%), le prix (40%) et la texture (40%), sont mentionnés comme étant les principaux freins à la consommation en France. Les Français seraient également 

prêts à consommer davantage ces produits s’ils étaient moins transformés. 

• Enfin, le prix est un critère déterminant dans tous les pays puisqu’aucun consommateur n’est prêt à payer plus cher un produit à base de protéines alternatives, 

par rapport à des protéines animales.
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Méthodologie
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Lien vers l'article complet

https://web-assets.bcg.com/6f/f1/087a0cc74221ac3fe6332a2ac765/the-untapped-climate-opportunity-in-alternative-proteins-july-2022.pdf
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The services and materials provided by Boston Consulting Group (BCG) are subject to BCG's Standard Terms 

(a copy of which is available upon request) or such other agreement as may have been previously executed by BCG. 

BCG does not provide legal, accounting, or tax advice. The Client is responsible for obtaining independent advice 

concerning these matters. This advice may affect the guidance given by BCG. Further, BCG has made no undertaking 

to update these materials after the date hereof, notwithstanding that such information may become outdated 

or inaccurate.

The materials contained in this presentation are designed for the sole use by the board of directors or senior 

management of the Client and solely for the limited purposes described in the presentation. The materials shall not be 

copied or given to any person or entity other than the Client (“Third Party”) without the prior written consent of BCG. 

These materials serve only as the focus for discussion; they are incomplete without the accompanying oral commentary 

and may not be relied on as a stand-alone document. Further, Third Parties may not, and it is unreasonable for any 

Third Party to, rely on these materials for any purpose whatsoever. To the fullest extent permitted by law (and except 

to the extent otherwise agreed in a signed writing by BCG), BCG shall have no liability whatsoever to any Third Party, 

and any Third Party hereby waives any rights and claims it may have at any time against BCG with regard to the 

services, this presentation, or other materials, including the accuracy or completeness thereof. Receipt and review of 

this document shall be deemed agreement with and consideration for the foregoing.

BCG does not provide fairness opinions or valuations of market transactions, and these materials should not be relied on 

or construed as such. Further, the financial evaluations, projected market and financial information, and conclusions 

contained in these materials are based upon standard valuation methodologies, are not definitive forecasts, and are not 

guaranteed by BCG. BCG has used public and/or confidential data and assumptions provided to BCG by the Client. 

BCG has not independently verified the data and assumptions used in these analyses. Changes in the underlying data or 

operating assumptions will clearly impact the analyses and conclusions.
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